LA CONCENTRAGION EN LA ACTIVIDAD COMERCIAL |

'INTRODUCCION

Con este trabajo intentamos presentar

gl lector una visién, més o menos clara, acer-
ca de la realidad comercial en el pafs antes
de que se sintieran los efectos de la- ‘guerra.
.. La esfera de la circulacién reviste singu-
- lar importancia en cualquier economia y es
" indicativa del grado de desarrollo del capita-
lismo.
Seguramente no esté demés recordar,

que si no hay comercio las posibilidades de -

reproduccién de la economia estén seriamen-
“te limitadas. ’ ' .
; En este traba)o, como en otros mas que
. 8e han realizado, siempre aparece una cons-
tante: la concentracién de la propiedad y
consecuentemente la concentracién del
 ingreso. Tal parece que este es un mal créni-
co en las estructuras econdmicas. salvadore-
fias. Su co’n‘ocimiento y comprension se pre-

‘senta como una necesidad ineludible, no sé6lo

- para explicar los origenes de la guerra, sino
_ para delinear los caminos de solucién s la
problemitica nacional. :

- Témese estas modestas ideas con esa in-
tencién, con ese propdsito, con esa finalidad.

I~ Objeto de estudio.

'Nos ocuparemos en este trabajo del co-

‘mercio correspondiente al estrato I, o sea-
aquel que presenta 5 y més personas

‘ocupadas’, en tanto que este estrato es el que

reviste una mayor mportancxa en nuestra

‘economia, como se ewdencxa en la siguiente
tabla: .

Es preciso aclarar que para el estrato I

se realizé6 una investigacién total, mientras

que para el estrato 11, solamente. una investi-
gacién muestral, segiin se manifiesta en el
Censo. Raz6n de més para enfocar nuestra
atencién solamente al estrato I en tanto que
sus datos son més préximos a la realidad.

El estrato I lo estudiaremos en forma
global y separada, en base al criterio de pe-
quefia, mediana y gran empresa comercial.

' Luego, separaremos el comercio total en
comercio al ‘por mayor y comercio al por me-
nor y a su vez, cada uno de estos sub-estratos
en pequeiio, mediano y gran comercio.

" El comercio al por mayor lo define el
Censo de la siguiente manera: “'Es la reventa
(venta sin transformacién) de productos
nuevos y usados a comerciantes al por me-
por, a usuarios industriales o comerciales, a
instituciones (pablicas o privadas), a profe-
sionales (Bufetes, clinicas, oficinas contables
y otros) o a otros mayorlstas”2

~ En cuanto al comercio al por menor se
dice que, ‘‘es la reventa (venta sin transfor-
macién) de productos nuevos y usados al
piiblico en general para consumo o uso per-
sonal o doméstico, por tiendas, grandes al-

_ macenes, puestos, almacenes que reciben en-

cargos por correo, estaciones de gasolina,
agentes de ventas de automéviles, buhoneros
y vendedores ambulantes, cooperativas de
consumo, casas de subasta, etc”*.

En cuanto a la. divisiébn de ambas
categorias de comercio al por-mayor y al por
menor en pequefio, mediano y gran comer-

cio, el criterio seguido fue ¢l valor de la ven-

ta anual.

CUADRO No. 1

' Comparacién entre el comercio con 5 y mas personas ocupadas y
el comercio con 4 y menos. :

f

No. de Es- % Personal % Ventase = %
tablecimientos ocupado ‘ingresos* '
- Estrato I
.Comercio
.5 y més personas S ‘ : : > o _
-ocupadas 13499 . 586 29.025 93.3 . . 3.399.397 - 954
" Estr_atd IT
Comercio
“ 4 y menos personas : T - ST
“ocupadas : . 953 . 41.4 2.076 6.7 1627745 46
Total 2.302 1000 31101 1000 3.562.142 1000
"+ Cifras on miles do colones,

Fuente: Ministerio de Economia. Direccién General de Esmdmtncn y Censos,

. Censos Econémicos 1979, Tomo III.

i Aquiles Montoya
Economista _

- Asf serdm: :
a) ‘pequeifios “establecimientos co-
* merciales, aquellos' cuyas ventas va-
vayan de 10,001 a 500,000 colones.
by medianos establecimientos co-
merciales los que tengan ventas entre
500,001 y 5.000.000 de colones.
_c)y grandes los de' 5.000.001 y mas co-
lones de ventas. ,
‘Atendiendo a la “‘clasificacién: In-
dustrial Internacional Uniforme” (CIIU) se-
guida por la Direccién General de
Estadistica y Censos (DYGESTYC) cada uno

. de los sub-estratos.o-agrupaciones, se subdi-

vide en nueve grupos comerciales. Estos son:

610— Comercio al por mayor:
6101- Materias primas agricolas.
6102- Minerales, metales y productos
quimicos industriales.
6103- Madera aserraday materiales de
" construccion.
6104- Maquinaria y material para la in-
dustria, el comercio y la agrlcultura y
vehiculos automotores.
6105- Articulos de ferreteria y eléctricos.
6106- Muebles y accesorios para el hogar.
" 6107- Géneros textiles y prendas de vestir.
*6108- Productos. ahmentlclos, bebidas" y
tacaco.
6109- Gomercio al por mayor no clasifica-
:do en otra parte.

620- Comercw al por menor:
6201- Abacerias, y- otras tiendas para la
“venta de productos ahment1c1os y bebidas
alcohélicas.
6202- Farmacias. :
'6203- Tiendas de géneros textiles, pren:
das de vestir.y calzado. /
6204- Muebles y accesorios para el hogar
6205- Ferreterias.
6206- Vehiculos automotores yvmotocmle-
tas.
6207- Estaciones de gasohna
6208- Grandes almacenes y bazares.
6209- Comercio por menor no cla51flcado
en otra parte.
También daremos un vistazo a las partl-

.- cularidades que présenta cada uno de estos
.grupos comerciales.

Es importante poner atencién a la no-
menclatura expuesta, ya que en los cuadros
solamente- ésa usaremos para 1dent1f1car a
cada grupo comercml '

II—— Presentaclbn y estudlo dela mforma-
c16n. . ‘

'A 1- Totahdad del comercio en el estra’w ‘

I.

“.Una'visién smtétlca €8 posxble obtenerla




Lo primero que salta a la vista es la dis-

pandad entre la pequefia empresa que posee"f” '
- un 39.3% del total de establecimientos y dni-

camente se apropia del 4.5% del excedente.*

En cambio la grande con tan sélo un 9.3%

-del nfimero de establecimientos, se apropia

del 62.2% del excedente neto. Despropor-

cién que también se da entre la mediana y

gran empresa comercial aunque no en la mis-
ma magnitud. :

Lo que si es dlgno de destacarse en
cuanto a la mediana y gran empresa es que,
mientras la primera posee el 44% del perso-
nal ocupado ¥ la segunda solamente el

41.8%, a ésta corresponde 62.2% del exce-

dente neto, mientras a la primera tan sélo el
33.3%, casi la mitad del total del excedente.

La relacién excedente neto por persona

ocupada se presenta asi:
pequefia empresa = { 8,097.
mediana empresa ="{ 20,058.
gran empresa = {..37,954.

Parece ser que.el personal es mucho
mas eficiente en la gran empresa, ya que por
cada persona ocupada obtiene cerca de
38,000 colones anuales.

Pero veamos la relacién excedente neto
por cada colén en remuneracmnes al perso-
nal:

pequeiia empresa = (¢ 248
mediana emp‘resa = ¢ 3.34
gran empresa . ﬂ 4, 23

de los cuadros sngmentes (ver cuadros 2y 3) ‘

‘Aquila dlferencm no resulta tan marca-
da, lo cual obedece fundamentalmente a2

“razones: vv .
a) la pequeﬁa y mediana empresa remu-’

neran peor a su personal.

b) en ambas se usa mucho mas personal e

famlhar no remunerado:-

Esto resulta evidente en el Cuadro 2, la
medlana empresa remunera a 12,222 perso-

nas y paga solamente 77 millones de colones
aprommadamente, mientras la grande’ con
menos personal remunerado 12,078, paga ca-
si 109 millones de colones.

A.2 Algunas comparaciones entre el

Comercio y la Industria Manufacturera.

‘Con el objeto de lograr una mejor :
comprensién del sector comercial, presenta- |
_ remos algunas variables comparadas' del sec-
- tor comercial y el sector industrial manufac-
“turero. (Ver Cuadro No. 4). ‘

De su observacién se derivan los si-
_guientes comentarios: .

a) En cuanto a niimero de estableci-
" ‘mientos es més importante el sector comer-
cial, pero casi es duplicado por el sector in- .-

dustrial en cuanto a ocupacidn se refiere.
b) El coeficiente de-trabajo no remune-
rado, esto es la relacién entre el personal no
remunerado y el personal ocupado, resulta
ser mayor en el comercio (5.38%) que en la
industria manufacturera (2.28%). Lo que nos
estaria indicando en forma gruesa, que las
relaciones capitalistas se han.profundizado

mas en la industria que en el comercio.
; 3

CUADRO No. 2
~ Cifras Totales de la Act1v1dad Comercml segin Tamafio de la Empresa
‘ Nl’xmero de Personas Personas re-Remunerac.. Valor Excedente
establecim. ocupadas muneradas pagadas.* agregado.* Neto (4)*
* Pequefia 530 4,100 3,162 13,383 - 47,355 32,200
Mediana 693 12,786 12,222 76,711 . 328,712 256,470
Grande 126 12?139 12,078 108,740 579,796 460,728
Total 1,349 29,025 27462 - 198,834 955,863 750,398
* Cifras en miles de colones.
Fuente: Ibid. -
CUADRO No. 3
Estructura Porcentual del Comercio segtin Tamafio de la Empresa
Tamafio Namero de Personas - Personas Remunerac. Valor  Excedente
dela  establecim. ocupadas remunerad. pagadas  agregado Neto
empresa - :
Pequefia 39.3 14.2 C 115 67 49 4.5
Mediana 514 440 4.5 38.6 34.5 33.3
Grande 9.3 418 44.0 54.7 60.6 62.2
Total 100.0 - 100.0 100.0 100.0 100.0 1000

Fuente: kaid.

- res, obtenemos que la remuneracién prome
dio por mes en el comercio es de 603.36 colo-
nes, mientras en la industria es de 475. 08 co-

“tante,

i
.
i

c) Si relacmnamos personal remunerado
y remuneraciones pagadas en ambos secto-

lones.

tuadas en los dos literales anteriores, el tra-

‘bajo resulta mucho més productivo en el co- ',
mercio que en la industria, al menos desde el
" punto de vista del capital, como se aprecia al
relacionar el excedente neto con el personal

ocupado, con el personal remunerado y con, 2

las remuneraciones pagadas.
¢) finalmente tenemos que, en términos

absolutos, la masa de beneficios apropmdos’,:

por el capital comercial es superior a la masa
de beneficios apropiada por el capital in-

dustrial. Para el primero ésta es de 537 millo-

nes de colones, y para el segundo de mas de

483 millones de colones.

En cuanto a la concentracién de ese be-
neficio tenemos en términos porcentuales: :
Como se desprende de ambos cuadros la

" concentracién del beneficio y la magnitud .
del mismo es exagerada en ambos sectores, Yoo
| como ya lo adelantabamos esta es una cons- =~
de  ‘nuestra

economia, ver por ejemplo: Pleitez W. y -
' otros Concentraci6n de la Actividad Econé-

en cualquier sector

mica en El Sector Construccién, Documento -
de Trabajo, Boletin de Ciencias Econémicas .

"y Sociales U.C.A. No. 30/6/82-003.

A3 DlStl‘lbllClOll Geografica’ del Co-
mercio .
Pensamos que aunque se presume que
existe una fuerte concentracién del comercio

. en las tres princpales ciudades del pais y fun-
- damentalmente, en San Salvador, es preciso

realizar una. observacién empirica del fend-

" ‘meno de la concentracion geografica; y a su

vez, realizar una demostracién cuantitativa .-

del ‘mismo, para conocer que tanta es esa

-concentracidén geogréfica.
Con ese objeto, construimos el cuadro
No. 7 en donde es posible observar la con-

centracién del comercio en el departamento

de San-Salvador que posee el 80.9% del per-
sonal ocupado total, el 87.4% de las remune-

raciones pagadas, el 80.4% de las ventas e

ingresos y el 80.7% del excederite neto.

El segundo y tercer lugar en cuanto a
esta concentracién corresponden a Santa’
Ana y San Miguel respectivamente, que en
conjunto poseen casi tanto como los departa-
mentos restantes, pero con una muy poca
significacién con respecto a San Salvador.

Los datos. podrian llevarnos a pensar-.

que el comercio en El Salvador no

experimentaria.una reduccion sensible, debi-

do a una disminucién del mismo en el resto

de departamentos; ‘o .bien pensar que .
mientras haya comercio en el departamento
de San Salvador, el comercio total se

mantendria casi a su mismo nivel. Pensamos .

que tal afirmacién no seria totalmente acer-
tada en tanto que gran parte del volumen del

" comercio en San Salvador —al menos los re-

ferente al comercio al por mayor— se efec- -

_ tia con demandantes del intereior del pais, -
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CUADRO No 5

Comparaclbn entre el Comercio y la Industna en
térmmos porcentunles "

No. de estable ‘Beneficio

La gran empresa obtiene cerca de - cimientos %~ Apropiado %
38,000 colones al afio S © " Comercio: (1)
‘ B “"Pequeilo 39.3% 4.24%
_por cada persona que emplea. } Mediano - 514%" 31.7%
' . 'Gra;ide e ) 9.3% 64.0%
Industria: (2) : = : : Se
Pequeiia ' _ 60.0% 4.7%
 Mediana ‘ o 276% 12.7%
, . Grande o ©124% 82.6%
CUADRO No. 4 - ‘ - niT :
' Comparacién entre el Comercio y la Industria (1) Ver phgina 2
Manufacturera en Cifras Absolutas ‘ : : {2) Montoya A.: op. cit. phg. 1 :
: . FUENTE: Digestic. Censos Econfmicos 1979 Tomo Iy Tomo 1. Calcu
Comercio Industria e lados por el autor. »
meanufacturera " S
Vo — y CUADRO No. 6 -
. No. de establecimientos 1,349 . 1,128 - Datos Comparativos del Comercio y la Industria
.. Personal ocupado 29,025 - 58,348 I ‘ segfin tamaﬂo
- Personal remunerado - 27462 - 57,016 e
Rem“neracmnes pagadas® 198,834 . 325.054 - ‘ . No. de esta- Beneficio ~ Beneficio Nt;
Valor agregado® 958,863 1,258,326 i o blecimiento Apropiado®  de establecimiento®
Exce dente neto® ‘ o 750,398 - '858.914 | . ) cimientos propia o e establecimiento
- Beneficio® . 537,839 483,194 Comercio . : -
Excedente neto ; A S Pequefio '530 22,824 . 43
Personal ocupado ‘ 25853 14,720 . " Mediano 693 171,185 247
* . Excedente neto ) , Grande 126 343,790 2,728
Personal remunerade = o 21,324 15064 , . : o
- Excedente neto ' . ' ~ Industria : : 4
Remuneraciones pagadas 3.77 2.64 " Pequefia - 676 23,138 34
Mediana- =~ - 312 61,104 195

® Cifras en miles de colones. o , Grande 140 398,952 2,849
. ‘Fueme Comercio: Ibid. Do et . o S : : -
Industria: Montoya A. Estudio Comparativo de la Pequefinyla
* Gran Empresa Manufacturera, Documento de trabajo, Boletin o +
de Ciencias Econbmicas y Seciales No..14/6/82 - 001. - Fuente: Ibid.

* Cifras en miles de colones.

. CUADRONo.7
Distribucion Geografica del Comercio.™ * -

Total 11 Deptos.

'San Salvador Santa Ana San Miguel " Total 3 Deptos. ‘restantes
: o A ~ Absoluto Relavt’ivo’ Absoluto Relativo ‘bAbsoluto Relativo  Absoluto Relativo  Absoluto Relativo  Total
No. de establec. 50 eis 147 109 9 69  Llsl 853 o8 147 138
 Personal ocupado 24851 809 1823 603 1334 46 2664 918 2381 82 29,055
v’ ‘Personal remun.era. ‘ 122,644 825 1,567 5.7 - 1,187 43 . 25398 ° 925 2,064 7.5 27,462

‘Remuner. pagadas® 173,783  87.4 6,751 34 5443 27 185977 935 12,857  6.5: 198,834

Ventas o ingresos® 2,731,993 804 138921 41 130804 38 3001718 883 3976679 117 3,399,397
Compras y gastos® 2037249 800 92255 36  OL758 . 36 2221262 872 325951 128 2547213

785,047 82.1 51,465 5.4 43,550 46 880,062 92.1 75,801 - 7.9“ 955,863

i Valor agregado®
: Excedente bruto® 611,264 80.7- 44,714 5.9 38,107 5.0 694,085 91.7 62,944 8.3 757,029

- ® Cifras en miles de colones.

‘ Fuente Ministerio de Economia, op. cit.
"85 0% estn expresados con respecto a los. totales nacionsles correspondientes.




- mismas mercancias.

B.1 El Comercio-al por mayor y el Co-
mercio al por menor.

Seguramente lo primero. que hay quef

" establecer es la importancia de cada sub-

estrato dentro del comercio total, para ello"

observaremos algunas variables.

Del cuadro anterior se desprende que el
- Comercio al por menor es - 4s importante en
cuanto al nimero de establecimientos, al

personal ocupado, al personal remunerado y .

a las remuneraciones pagadas, no asi en lo
referente al volumen de ventas e ingresos;, y
al valor agregado, rubros en los cuales es su-
perado por el comercio al por mayor.

Una visi6n mas clara de lo antes expues-

to es posible obtenerla al presentar los datos -

anteriores en términos porcentuales, veamos:
‘La desproporcion entre las 3 primeras
"variables del comercio al por mayor y el co-
mercio al por menor, no resulta extrafa, en

tanto, que generalmente siempre sera mayor

el ntimero de establecimientos y el personal,

que se dedican al comercio minorista. Pero si -

es importante destacar que tan sdlo el 25.5%

de los establecimientos comerciales contro-

lan el 54.7% del comercio total.

Pero el estudio anterior estaria in-
completo, en tanto no observemos cudl es la
situacién - de ambos estratos en cuanto a
otras variables significativas, las cuales son:
el excedente bruto, el excedente neto y el be-

_neficio comercial.

Como resultado de esta segunda aproxi-
macién a la realidad comercial de nuestro

pais, obtenemos que el 25.5%. del nimero de
establecimientos controla el 51.8% del exce-
dente neto y el 51.4% del beneficio comer-
cial, lo cual nos indica un primer nivel de
concentracion del ingreso.

El beneficio comercial reviste una espe-
cial importancia porque nos muestra efecti-
vamente cual es la cantidad anual que se
apropian los propietarios del capital comer-
cial, y a su vez el monto de las transferencias
netas hacia otros sectores; asi tenemos que el
comercio al por mayor transfiere un total de
{£ 107.3 millones, mientras el comercio. al por
menor Gnicamente ¢ 95.3 millones.

Es preciso una nota aclaratoria en cuan-
to al beneficio comercial y esta es que, al ex-
cedente neto le restamos la diferencia entre

otros pagos y otros ingresos que no corres-.

-ponden a los ingresos y.gastos corrientes de
la empresa, sino -que alli se incluyen .otros
conceptos tales como: publicidad y propa-
ganda, intereses pagados o recibidos, -al-
quileres pagados o recibidos, servicios profe-
sionales prestados o recibidos, seguros, etc.
Observemos ahora las variables del
.-cuadro No. 10, pero en promedio por estable-
- cimiento: ‘
E! cuadro anterior nos refleja la si-
tuacién mucho més desventajosa de los capi-
~ talistas que se dedican al comercio al por ma:
yor, lo cual resulta de la misma concentra
cién que se da en esta actividad. Sus ingre-
sos promedio duplican la media del comercio

ya sea para consumo o para revender esas :

- ‘CUADRO No. 8 |
Comparacmn entre el comercio al por mayor y el comercio al por menor
. (cifras absolutas)

Variables No.de es- Personal Personal Remuner. Ventas e Valor
‘Sub-estrato tablecim. = ocupado remunera. pagadas* ingresos* agregado™
‘Comercio al o .
por mayor . 344 11,047 10,745 94,110° 1,858,366 487,243
Comercio al-‘ ‘
por ‘menor’ 1,005 17,978 16,717 104,724 1,541,031 468,620

‘Total 1,349 29,025 27,462 198,462 3,399,397 955,863
* Cifras en miles de colones. -
Fuente: Ministerio de Economia, op. cit.
CUADRO No. 9
Comparacion entre el comercio al por mayor-y el
Comercio al por menor (en porcentajes)

Variables No. de es- Personal Personal Remuner. Ventase Valor
Sub-sector _tablecim. -ocupado remunera. Pagadas e Ingresos Agregado
Comercio al . | |
por mayor - 25.5 38.1 . 39.1 47.3 54.7 510
Comercio al ) B .
por menor 74.5 61.9 60.9 52.7 45.3 49.0

Total . 100.0 ‘ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
.Fuente: Calculado a partir del cuadro anterior.

CUADRO No. 10
Excedente y Beneficio Comercial
- L Excedente - Excedente Beneficio
Sub-sector Bruto (1)* % Neto (2)* % Comercial %
' ' (3%

Comercio al ‘ ‘
por mayor 393,133 51.9 383,888 51.8 276,628 5l.4
Comercio al
por menor 363,896 48.1 356,509 48.2 261,211 48.6

Total 757,029 100.0 740,397 100.0 537,839 100.0

* Cifras en miles de colones. w N

(1)= Excedente bruto= valor agregado- remuneraciones pagadas
(2)= Excedente neto= excedente bruto- depreciacién.

(3)= Beneficio comercial= excedente neto- (pagos-ingresos).
Fuente: Ministerio de Economia, op. cit. ’

" total, y triplican la media del comercio al por

menor.

Intentemos explicar ahora esas diferen-
cias que se presentan en cada uno de los sub-
estratos, usando para ello los datos con que
contamos:

A pesar de que la incidencia del perso-
nal no-asalariado en el comercio al por me-
nor es mucho mayor que en el otro sub-
estrato, tal incidencia no basta para compen-
sar las diferencias en cuanto al nimero de
trabajadores en uno y otro sub-estrato pero

si es posible afirmar que la diferencia en
cuanto al excedente por trabajador asala-
riado seria, muchisimo mayor, si el comercio
al por menor no contar con ese *‘colchén’’ de
los trabajadores no asalariados.

Por otra parte es claro que el trabajador
asalariado es mucho méas ““productivo’ en el
comercio al por mayor que en el comercio al
por menor, como nos lo indica el hecho de
que por cada colén invertido en salarios se
obtengan 4.08 y 3.47 respectwamente, en
uno y otro sub-estrato. T
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CUADRO No. 11

Excedente Promedio en el Comercio al por mayor y el

Comercio al por menor

259

Excedente Excedente  Beneficio

Bruto* Neto* Comercial*
{Promedio) (Promedio) {Promedio)

Comercio al ~
por Mayor 1,142 1,115 804

Comercio al
. por Menor 362 . 354

Total . 561 548 398

~ % Miles de colones
FUENTE: Calculado aparte de cuadros 8 y 10

*

" Los ingresos promedio del |

- comercio al por mayor tri-
plican los del comercio al

- por menor.

*

CUADRO No: 12

Excedente en relacion al personal y a las
remuneraciones, por sub-estrato

Excedente

Variable Excedente = Excedente
Sub-sector Neto Neto Neto
' Personal Personal Remunerac.
ocupado  remunerado  pagadas
Comercio al Lo
por mayor £ 34,750.00 . {£35,727.00 4.08
Comercio al o .
por menor £ 20,241.00 €21,768.00 347

Fuente: Caleulado a partir de cuadros No. 10y No. 8. '

CUADRO No. 13

Empleo en el Sector Comercial segiin Categoria Ocupacional

Total

Sub-estrato Comercio * Comercio ~
Categorias al por % al por % Total
' Mayor Menor

Administrativos 4,782 44.6 4,708 28.0 9,489

Técnicos 317 29 164 ‘1.0 477

Operanos Obreros,

Vendedores y dependlentes 5,630 52.5 11,913 71.0 17,543
10,728 16,781 27,509

Fuente: Ministerio de Economia, op. cit.

CUADRO No. 14

Distribucién Geograhca del Comercio y su Importancia por Departamento
(leras en paréntesis indican porcentajes relativos al total nac1onal de la categoria respectwa)

San Salvador Santa Ana San Miguel ~ Otros Departamentos

Por Mayor Por Menor Por Mayor  Por Menor Por Mayor Por Menor  Por Mayor Por Menor

1. No. de establecimientos ' 272 639 19 128 - 12 81 41 157

(79.07) (63.58) (5.52} (12.74) (3.49) (8.06) {11.92) (8.31)

2. Personal ocupadb 9,753 13,734 214 1,609 192 -1,142 888 1,494

o {88.28) (79.39) (1.94)° - (8.95). (1.74) (6.35) (8.04) (8.31)

3. Personal remunerado 9,559 13,085 173 1,394 178 1,009 835 1,229

) (88.96) (78.27) {1.61) (8.34) (1.66) 6.04) (7.77) (7.35)

. 4, Remuneraciones pagadaé 84,670* 89,113* 917* 5,834* 902* T 4,541% 7,623 5,236

' . (89.97) (85.09) 0.97) (5.57) (0.96) 7 (4.34) (8.10) (5.00)

5. Ventas e Ingresos 1,515,031*  1;216,962* 24,246* 114,246* 25,971* 104,833* 293,250 104,636

) : - " (81.52) (78.97) (1.30) (7.44) (1.40) {6.80) (15.78) - {6.79)

6. Compras y Gastos 1,120,788* 916,461* 19,555*% 72,700% 21,236* 70,522*% 242,132 83,322

' ‘ (79.85) (80.14) (1.39) (6.36) =~ - f1.51) 6.17) {17.25) {7.33)

7. Valor Agregado 424,460* 360,587* 5,273*% 46,192* 5,286* 38,264* 11,353 64,435

. ' (87.11) (76.95) (9.48) (1.13) (1.8) 8.17) (2.33)  (13.75)

8. Excedente Bruto_ 339,790* 271,474* - 339,790% 271,474* 4,384* 33,723* 45,533 - 20,463
{74.60) {1.11) 1 (1.12) (9.27) (11.34} {5.74) .

(86.43)

(11.09)

_* Cifras en miles de colones

Fuente: Op. cit.




- CUADRONo.15 ' CUADRO No. 7o
Dlstnbucmn del Comercio al Por Menor

~Distrihi1ci6n del Comexgcio al Por Mayor
Por Tamafio De Empresa

Por Tamafio De Empresa -

- COMERCIO COMERCIO o
Pequefio Mediano, Grande Pequefio Mediano Grande
Nimero de 85 190 69 Niimero de 445 503 57.
Establecimient. (24.7) . (55.2) (20.1) Establecimient. (44.3) (50.0) (.7
Personal 630 . 3,671 . 6.746 Personal’ 3.470 9,115 5,393
Ocupado (5.7). L (33.2) (61.1) Ocupado {19.3) (50.7) * (30.0)
Personal - 476 3568 . 6,701 Personal - 2,686 8,654 4,377
Remunerado (4.4) (33.2) (62.4) Remunerado (16.1) (>1.8) (32.1)
Remuneracio: 2,531 -26,828 64,751 Remuneracion. 10,852 49,883 43,989
Pagadas* @Y (28.5) (68.8) Pagadas* (10.4) 416) (42.0)
Ventas e 18,830 353,896 1,485,640 Ventas e 112,114 717,034 711,883
Ingresos* (L) (19.0) - (80.0) Ingresos™ o (1.3) (46.5) 46.2):
Compras y 11,311 1 262,510 1,129.843 Compras y /78,627 519,621 545,301
Gastos™ 0.8) (18.7) (80.5) Gastos* 6.9) ' 45.4) @17 -
Valor 8,823 110,164 368,256 Valor 38,532 218,548 211,540 -
Agregado™* (1.8) (22.6) (75.6) Agregado* 8.2) (46.6) (45.2)
Excedente 4,488 78,425 300,975 . Excedente 41,827 133,689 - 170,175
Neto* (1.2) (20.4) (78.4) Neto* (14.0) (44.6) (41.4)
Beneficio 3,143 53,564 219,881 ~ -Beneficio 19,681 117,621 123,909
Comercial* (1.1) (19.4) 79.5) Comercial* v (7.5) (45.0) (47.4)

" * Cifras en miles de colones. En paremesns porcentajes.

* Fuente: Op. Cit

CUADR()VN(). 16

“Productividad” del trabajo entre las distintas
categorias en el comercio al por mayor

Fuente: Op. Cit.

* Cifras en miles de colones. En paremesxs porcentajes.

CUADRO No. 18

Excedente en Relacion al Personal y a las Remuneraciones.

Por Categoria de Empresa.

Excedente Neto/ Excedente Neto/ Excedente Neto/

_ Relaciones  Excedente Excedente  Excedente PersonaTooup. Dersonal remn. Remunerac: pag.
(Categorias Neto/Perso- Neto/Perso- ~ Neto/Remu- o S
nal ocupad.{1) nal remun.(2). Pagadas (3) Pequefio comercio  { 12,053.00  { 15,572.00 3.85
P(‘({uéﬁo . ) Mediano comercio {f} 14,666.00 ¢ 20,281.00 3.51
Comercio = € 7.123.00 € 9428.00 ¢ 177 i
' Gran comercio’ @ 31,554.00 ¢ 31,658.00 3.88
Mediano
Comercio ¢ 21,363.00 { 21980.00 ¢ 292
¢ 44,615.00 { 44914.00 ¢. 4.65

Gran Comercio

Fuente: Calculaido a partir del cuadro No. 15

Alguna incidencid sobre la diferente
"“productividad” del trabajo pudiera deber-
se al hecho de que el porcentaje de técnicos
empleados en el comercio al por mayor supe-
ra al empleado en el comercio  al por me-
nor, con relacion al total de personal asala-
" riado.en uno y otro sub-estrato, lo cual se
refleja en los datos siguientes:

Como se observa en el cuadro anterior
la inmensa mayoria del personal en el comer-
cio al por menor es personal no calificado,
" vemos que juntos administrativos y técnicos,
- constituyen tan sélo el 20.0% -del personal
remunerado y que el personal técnico, tan
s6lo constituye el 1%.

-En cambio en el comercio al por mayor
la situacién es muy distinta, juntos personal
administrativo y técnico, constituyen cerca

del 50% del personal.

Para finalizar este apartado, veamos
cual es la distribucién geografica de ambos
sub-estratos del comercio.

En el'cuadro No. 14 encontramos que
tanto el comercio al por mayor como el co-

mercio al por menor se encuentran- con- -
centrados en el departamento de San Salva- -
~ dor, aunque la concentracion del primero es

mayor que la del segundo.

El segundo y tercer lugar en cuanto a la
concentracién corresponde a Santa Ana y
San Miguel respectivamente, pero la con-
centracién es mayor en el comercio al por
menor. Asi tenemos, por ejemplo, en el rubro
de ventas e ingresos que a Santa Ana corres-
ponde el 1.3% y 7.4%, y a San Miguel el
1.4% y el 6.8% del comercio al por mayor y
al por menor, respectivamente.

La enorme importancia de los tres de-

/

partamentos antes mencionados se pone de
manifiesto al notar que a los 11 departamen-
tos restantes, unicamenfe, corresponde:

Comercio  Comercio
"al por mayorjal por menor

Personal Ocupado ) 8.0 8.3%
Remuneraciones Pagadas 8.1% S.0%
Ventas e 1ngre~o~ 15.8% 6.8%

B.2 Concentracion del Comercio al por
‘mayor vy del Comercio al por menor. '
B.2.1 Veamos primero cudl es la reali-

- dad que presenta el comercio al por mavor,
_ para ello observemos los datos presentados

en el cuadro No. 15. . :

Lo primero que llama la atencién es que
69 grandes establecimientos comerciales (el
20.1%) se apropien de mas de 219 millones
de colones, casi el 80% de los beneficios co-
merciales de este sub-estrato, y en promedio ~

- cada uno obtiene beneficios arriba de los'3 -

millones de colones.”

¢
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Situacién muy distinta se presenta para_

los. 85 establecimientos considerados como
pequefios que en conjunte obtienen un poco
més de 3 millones, esto es, tanto como lo que
obtienen en promedio cada uno de.los gran-
des. En términos porcentuales la situacion es
la siguiente: al 24.7% de los establecimien-
tos corresponde el 1.1% del total de benefi-
cios. .

Agregadas los pequefios y medianos es-
tablecimientos comerciales constituyen el

"79.9% del total y se apropian tinicamente

del 20.5% de los beneficios. (Ver cuadro No.
15).

Veamos ahora la ‘‘productividad’ del
trabajo entre las distintas categorias: '

Usamos en el numerador la variable ex-
cedente neto y no beneficio comercial, en
tanto que la primera es la que nos indica el
monto de “‘valor’’ que los trabajadores posi-

‘bilitan apropiarse al capitalista comercial y
tal serfa, su apropiacién real si fueren pro-

pietarios de todo el capital que usan, tanto fi-
jo como circulante, con algunas no muy sig-
nificativas deducciones.

El paso de la columna (1) a la (2) refleja
la incidencia en una y otra categoria de los

trabajadores no asalariados, como ser obser-.
_va, ésta es mucho mayor en el denominado

pequefio comercio al por mayor.
Es significativa la diferencia que existe
en cuanto al excedente neto que cada traba-

jador ocupado o remunerado posibilita apro- -

piar al capitalista en las distintas categorias:
"productividad” del trabajador ocupado
en el gran comercio es superior en més de 6
veces a la del traba}ador ocupado en el pe-
quefio comercio y mas del doble qﬁe la del
trabajador en el mediano comercio.

En cuanto al excedente neio “‘genera-
do” por cada colon invertido en remunera-
ciones, pues, resulta-mucho més ventajoso en
el gran comercio, superando al mediano en

1.73 y al pequefio en 2.88.
B.2.2. Comercio al por menor.
Se observa que existe siempre una con-

centracion de los beneficios comerciales pero
es relativamente menor a la que se presenta

en el comercio al por mayor. Encontramos

CUADRO No. 19

“Producthdad 'del trabajo por categoria de empresa
y por sub-estrato comercial

que el 57% de los establecimientos (57)
controlan el 47.4% de los beneficios comer-
ciales (casi 124 millones de colones). En pro-
medio para uno de estos establecimientos

" corresponderian un poco mis de 2 millones.

(Ver cuadro No. 17). .

Por el contrario el pequefio comercio
constituido por el 44.3% de los estableci-
mientos se apropia de solamente €l 7.5% de
los beneficios. O sea que a 445 estableci-
mientos les corresponde 19.6 millones de colo-

* nes, lo que hace un promedio de un poco mas

de 44 mil colones.

La mediana empresa que consntuye el
50% de los establecimientos, sélo controla el
45% de los beneficios comerciales.

En cuanto a esta categoria existe un as-
pecto que llama la atencién. En todos los
otros casos estudiados existe una cierta pro-
porcionalidad entre el volumen de ventas ¢
ingresos y los beneficios comerciales, més la

‘categoria de medianos establecimientos

controla el 46.5% de las ventas e ingresos y
solamente, como veiamos, el 45% de los be-
peficios comerciales. En cambio los grandes
comercios controlan el 46.2% de-las ventas'e
ingresos y se apropian del 47.4% de los be-
neficios comerciales.

La explicacién para este fenémeno se
- encuentra en que utiliza una mayor-cantidad

de personal para movilizar el monto total de
mercancias.

Pero también, en la “‘productividad”
del trabajo como se observa en el cuadro an-
terior que nos presenta una diferencia de
#11.367.00 la relacién excedente
neto/personal remunerado, entre gran co-

mercio y mediano comercio.

Similar fendémeno ocurre al observar la
rentabilidad de cada colén invertido en sala-

rios, en donde el mediano comercio-es supe-
rado inclusive por el pequefio, aunque-aqui -

la explicacién se encuentra en el elevado ni-
mero de trabajadores no-asalariados; éstos
constituyen el 22.6% del personal ocupado,

en cambio en el mediano comercio apenas -

son el 5.0%. (Ver cuadro No. 16).
B.3 Para concluir este apartado, hare-
mos una comparacién entre las remunera-

ciones promedio mensuales en el comercio al

por mayor y.al por menor por categeria de
establecimiento:

" Es manifiesta la superioridad entre uno
y otro subsector en las diferentes categorias,
como lo es también lo exageradamente bajos
que son dichas remuneraciones, en tanto que
dentro de ellas van incluidas las de técnicos y
administrativos, lo cual eleva los promedios;
como se evidencia en el cuadro siguiente:

. B.4 Comercio al por menor y -comercio
al por menor por grupo de actividad.

La importancia de cada grupo al inte-
rior de cada sub:sector es posible estable-
cerla al observar el valor de ventas e ingresos

en términos porcentuales.

~ B.4.1 Lo interesante de este desglose se-
guramente es observar como las ventas e
ingresos y consecuentemente los beneficios
comerciales se encuentran concentrados; asi
tenemos que en el comercio por mayor
(CIIU:610) 3 grupos controlan el 64.84% de
las ventas e ingresos. Estos grupos son los
correspondientes a: ’
' 6102 - Minerales, metales y productos
" quimicos industriales (45 estable-
mientos).’

6108 - Productos alimenticios, bebidas y

tabaco (60 establecimientos).

6101 - Materias primas agricolas (25 es-

tablecimientos)

La concentracién: se aprecia aun mejor
cuando consideramos su distribucién por
categorias: .

'En base a lo anterior obtenemos que en

“el grupo 6102 los 9 establecimientos corres-

pondientes ‘al gran comercio controlan el
87.5% de las ventas e ingresos.

En el grupo 6108, son 11 establecimien-
tos los'que controlan el 92. 7% delas ventas e
ingresos.

Y en el grupo 6101 la situacidn es simi-

‘lar-11 grandes establecimientos controlan el

92.7% de las ventas e-ingresos de ese grupo. .
Similar concentracién es factible supo-
ner en el excedente neto y el beneficio co-
mercial en tanto que éstos guardan relacién
directa con-las ventas e ingresos. -
Si sumamos el total de establecimientos
correspondientes-al gran comercio en :este

-sub-estrato y €l total de ventas e ingresos, ob-

tenemos que 31 grandes establecimientos
controlan 1,037 millones de ventas e ingre-

CUADRO No. 20

Comparaclon de las remuneraciones en el comercio

al por mayor y comercio al por menor

Comercio al por Mayor

Remuneraciones pagadas

. Pequefio Comercio '
Mediano Comercio
Gran Comercio -

Comercio al por Menor
Pequeiio Comercio

Mediano Comercio
- Gran Comercio

Personal ocupado

Remuneramones,Promedi_o Mensual

¢ 443.00 Administrati. Técnicos Otros*
¢ 626.00 ‘ :
¢ 805.00 Comercio al
por mayor »@ 1,496.00 @: 1,138.00 ¢ 669.00
Comercio al ,
% Zgg:gg por menor  # 73loo ¢ . 960.00 ¢ 305.00
¢ 68l.00 ——

Fuente: Calculado a partir de cuadro No. 17. |
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, Importancm de los'grupos de actlwdad comercml en el o
comercio al por mayor y.en, ‘el-.comercio al por menor "

.- Concentracién del comercio al por mayor en tres grupos -
: “de actividad, por tamafio de empresas .

segﬁnlasventasemgresos o | ,Gruposv_“ e e 3
— - Categorias 61027 6108 6101
Ventas e ingresos Orden de o S o
por grupo de acti-  Importancia - " Pequefio comercio 1117 3
~ vidad en % del g g _ ‘ :
-+ sub-estrato. . Mediano comercio. 25 32 11
Comercio-al por — ¥ ; - Gran comercio 9 .. 11 ~11
- Mayor ©o::100.00 T ~ :
6102 = = - 12615 Q) - Fuente: : :
6103 . 356 (7) Fuente: op. cit.
-~ 6104 741 6) 7
<6105 9.17 (5) S
6106 1.46 © - CUADRO No. 23.
6107 302 ®) : o
6108 22206 - (@ _Concentraciéon del Comercio al por Menor en Cuatro
6109 -, -10.80 - (4) Grupos de Actividad, por Categona de Empresas
- Comercio al pof:‘ e PO ; Grupos ‘ :
Menor 100.00 : Categorias 6206 - 6208....6205 “6204
co6201 716 - (6) ‘ = o T S
© 6202 341 8) Pequefio comercio 0 - 72 . 22 .85
6203 279 ) , e
6204 . . 1235 4) Mediano comercio - 49. 49 .45 92
" 6205 12.56 3) ‘ , » : ,
6206 27.92 - o Gran comercio 22 9. 9 . 7.
6207 :.10.13 ) E sl o o
- 6208 16.58 @ - - - Total - 111 130 76 184

.6209 - 6.46

(7)

Fuente: op.-cit.:

Fuente; Op.-Cit. -

sos. O sea que 61 3.19% de los establecirnien-’
tos de este sub- estrato controlan-55.8% del
total de ventas e ingresos en el comercio al
por mayor. En igual proporcién se en-
cuentra la concentracién del excedente neto
y el beneficio comercial.
B.4.2 Veamos ahora cuil es la situacién
en el comercio al por menor (CIIU; 620).
Encontramos que son 4 grupos los que
controlan el 69.41% del total de ventas e
ingresos en este sub-estrato.-Estos son: ’
6206 - Vehiculos automotores. y moto-
.. cicletas (111 establecimientos).
6208 - Grandes' almacenes y bazares
(130 establecimientos)."
6205 - Ferreterias (76 establecimientos).
. 6204 - Muebles y accesorios para el ho-
, gar (184 establecimientos).
Veamos - ahora :su dlstrlbuclon por

- categoria:

En el grupo 6206, los 22 grandes es-
tablecimientos controlan el 76% de las ven-’
tas e ingresos de su grupo.

En el grupo 6208, son 9 grandes comer-

" cios los que controlan el 62% de las ventas e

ingresos.
En el grupo 6205, son también 9 gran-

_ des establecimientos los que controlan el

52.3% de las ventas e ingresos.

Y en el grupo 6204 son solamente 7
grandes comercios los que controlan el
26.1% de las ventas e ingresos del grupo.

Similar concentracién es posible supo-

ner en lo referente al excedente neto y al be-
neficio comercial. .

Agregando’ el namero ‘de grandes es-
tablecimientos y las ventas e ingresos que
controlan, tenemos que 47 grandes estableci-
mieritos controlan 636 millones del total de
ventas e ingresos del comercio al por menor.

En' términos porcentuales tenemos que el
4.67% de los establecimientos controlan el

41.31% del total de ventas e ingresos.
B.4.3 Si agregamos los datos ante-

riores, correspondientés a s6lo 3 de 9 grupos

en el comercio al por mayor y 4 de 9 en el co-

_mercio ‘al por menor, tendremos que el
7.26% del total de establecimientos comer-
ciales correspondlentes al estrato I (esto es el -

comercio con més de 4 personas ocupadas
por establecimiento) controlan 49.23% del
total de ventas e ingresos del mismo estrato.

La concentracién del excedente neto y
el beneficio comercial, obviamente, ird en la
misma proporcién, dada la relacién directa

que existe entre éstos y las ventas e ingresos. -

- B.4.4 Célculo del excedente bruto, exce-
dente neto y el beneficio comercial por gru-
po de actividad.

"En este cuadro mostramos como a parnr
del valor agregado, mediante una serie de

deducciones sucesivas obtenemos el benefi- -

cio comercial para cada grupo de actividad
comercial. (Ver cuadro 22).
Es mteresante destacar como el beneﬁ-

 cio comercial en el sub-estrato (CIIU:610) del ‘
¢omercio al por mayor se concentra ensélo2”

grupos de actividades: ,
6108 - Productos alimenticios, bebldas Yo
tabaco. ' ‘

» 6102 - Minerales, metales y productos'
quimicos industriales. - ,
Controlando entre ambos el 51.5% del
beneficio comercial del sub-estrato 610. .
Igual ocurre con el beneficio comercial

eni el comercio al por menor (CIIU; 620) en
~donde solamente 2 grupos controlan el
©51.16% del total del beneﬁcm comercial del e

subestrato.
Estos grupos son:
6206 - Vehiculos automotores y mo- .
tocicletas.
6204 - Muebles y accesorios para el ho-
gar.

Estos datos, nos permiten suponer que
la concentracién serd mucho mayor que la’
antes expuesta, cuando la vefamos en térmi- -

nos de ventas e ingresos, en tanto que al lle- .

gar al beneficio comercial la significacién de
determinados grupos se vuelve mayor: :
Desafortunadamente, los datos con que

contamos no nos permiten establecer cuél se-. *

rd el beneficio comercial, para cada sub-
estrato por categonas de pequeno medlano
y gran comercio. S
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CUADRO No 24

A]gunas varmbles Claves por Sub-estrato ¥ por Grupo de Actlwdad

Valor - Remuner: Excedente Deprecia- Excedente (pagos-In- Beneficio
Agregado* Pagadas* Bruto* cion* Neto* gresos)* Comercial*
Ramas 1 2 3= 12 4 5= 34 6 7= 5-6
610 487243 94,110 393,133 9,245 383888 107,260 276,628
6101 58306 10061 48285 1366 46679 13252 JETYeY
6102 79823 16212 63611 2,938 60673 19866 40807
6103 25,154 3,520 . 21,634 194 21,440 5,087 16,353
6104 54647 15393 39,254 921 38333 17,896 _ 20,437
6105 46539 10777 35,762 577 s 1BE3 218
| 6106 12,070 2,583 9,487 59 9,428 1,723 7,705
- 6107 8,366 2,265‘ 6,101 = 108 5,993 1,500 4,493
6108 139496 17,050 122446 2,152 120204 18373 101,921
6100 easdz 16289 46598 T30 45863 15710 30,153
620 468,620 104,724 363,896 7,387 356,509 95,208 261,211
6301 29,945 5,664 k24,281 1,015 23,266 | 4443 18,823
6202 ;2,348 2,945 9,403 261 9,142 2,437 6,705
6203 10,229 2252 1971 134 7,843 2,279 5,564
6204 81,483 17,189 64,204 965. 63,3290 17,679 45,656
6205 50574 13,724 36850 766 36,084 13,641 22443
6206 143,964 30,394 113,570 1,668 111,902 “ 23,905 87,997
'.6207 25085 6,350 “_18,'735 421 ‘_18,314 C4111 0 14,208
- 6208 "‘69,4,90. 15226 54,264 940 = 53,324 21,188 32,136
‘_‘6209. 5502 10980 34,522 1217 . 33,305 5615 27,690
“Total 955863 198834 757,029 16632 740,397 202,558 537,839

"% 'Cifras en miles de colones.
: Fuente: Ministerio de Economia, op. cit.

IVII—-‘-‘ Algunas Cohsidefacidnes Finales.

_ En primer lugar, como se ha podido
_apreciur en el desarrollo del trabajo, también
la estructura comercial de nuestro pais se ca-
: racteriza por la concentracion. '
- Asi tenemos que en el comercio al por
mayor el 3.19% de los establecimientos

. " controlan el 55.8% de 1a actividad comercial y

ademas, que esta concentracion se da en tres

~ramas claves de nuestra actl\ndad comercial
i como son:

a) La de minerales, metales y productos
“quimicos industriales.

b) La de productos ahmentlcws, bebldas y
tabaco.
¢) La de materias prlmas agncolas
" En cuanto al comercio al por menor el
4.67% de los establecimientos controlan el
41.3% del total de ventas e ingresos y ésta
concentracién se refiere a las’ 51gu1entes ra-

mas:
a) Vehlculos automotores’y motoclcletas
b) Grandes Almacenes y Bazares
c) Ferreterias y :
d) Muebles y accesorios para el hogar.-
Si agregamos los ~datos anteriores,
correspondientes a solo 3 de 9 grupos enel -

_comercié al por mayor y 4 de 9 en el comer- -

cio al por menor, tendremos que el 7.26%

--del total de establecimientos comerciales con
més-de ‘4 personas.ocupadas, controlan el
~'49.2% del total de ‘actividades comerciales.

En segundo lugar, es sabido que un pro-
ceso inflacionario tiene por resultado una re-
distribuci6n regresiva del ingreso, esto es,
una mayor concentracién del mismo, de tal
modo . que presentandose la inflacién en
nuestra economia como un hecho incues-
tionable, la concentracién serd seguramente

" muchisimo mayor, aunque el volumen total

del comercio se encuentre reducido en razon

‘del impacto de la guerra sobre este sector, la
“.cual ha conducido a uma fragmentacién del
mercado interno. Como también ha habido

una disminucién de la oferta de mercancias,

‘ya sea debido al cierre de fébricas o a la dis-
. minucién de su produccién, igualmente co-

mo resultado de las limitantes a la importa-

‘¢i6n: carencia de divisas o prohibicion expre-

sa del goblerno de importar determinadas
mercancias. También por el lado de la de-
manda es posible detectar factores que han
contraido la actividad comercial, tales son: el
congelamiento de sueldos y salarios y la dis-
minucién del poder real de compra a.conse-
cuencia de la creciente alza en los precios.
Desafortunadamente no contamos con

~la_informacién necesaria como para poder

cuantificar el volumen actual del comercio,

- pero alguna pista nos puede brindar el tener
“en cuenta que la contribucién del comercio

al Producto Territorial Bruto, a precios cons-
tantes de 1962, habia disminuido ya en 1980
casi al nivel de 1974.°

~ Por lo antes expuesto, no puede consi-
derarse una estimacién pesimista el suponer
una contraccién del 40 0 50% en la actividad
comercial con relacion al afio de 1979.

‘NOTAS
'+ + Ministerio ‘de Economia: Direccién’ General
:-.de Estadistica y Censos. Censos Economicos
1979. Tomo III..
Ibid. Pag. XVIIL
Ibid. Pag. XVIII -
Por Excedente Neto consideramos el resulta
-.do de restarle al Valor Agregado Censal las re-
muneraciones pagadas.y la depreciaciéon. Y-

. .. por beneficio, el resultado de restarle al exce-

" dente neto, la diferencia entre otros ingresos y
otros gastos. (Estos son los correspondlentes a
alquileres, intereses, seguros, servicios profe-

. sionales, publicidad y propaganda, etc.)

5 Ministerio de Planificacion y Coordinacién
del Desarrollo Econémico y Social. Indicado-
res Eoonomlcos y ‘Sociales. Enero Junio de
1981. '
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Variables : | : o
Personal % del entasie - To-del Valor % del

- No. de estable- % del
ocupado ©.grupo. add‘ grupo

i Ccimientosi i o gIUPO

23

gy

. ”‘1’1’46 .

0.8

- 99
892"

12
329
85

12
v 233

75.4

BT
90

343

62
. 643
1928

2

366

40

439

909

122,623

- 1.8
284

18
286
76

421+

7,865

18,988

1.7

65.9

3

120

4

18
137
1M

974 -

16,603
38,631

5.0

640

2
83

1 !
32 533

11 . 18.3

109°

655
..-1,5583

3,544

53,989
352,591

0.7

. i a“
6109 a,

a3

“ 28 326

45 52.3
13 15.1

201
1,006
- 835

5,530
89,660
105,547

Py .
a,= Pequefio comercio.
= Mediano comercio.

a;= Gran comercio.

* Cifras en miles de colones.

- Fuente: op. cit.
-

.

. CUADRO No. 26

Comercio al Por Menor: Datos por Tamafio de la Empresa. :

Variables

~Grupos No. de estable- % del ~ Personal © % del ~ Ventas e % del Valor % del
’ cimiéntos i grupo  ocupado  grupo Ingresos* grupo - Agregade® grupo-
. 6201 b, 1 61.6 458 33.0 13,035 10.8 4,208 14.0
b, 37 32.1 524 37.8 50,099 419 15,260 51
by 7 6.0. 403 © 29 56,462 47.2 10,477 35.0
b, a1 52.2 310 38.5 12,502 23.7 2,758 22.3
6202 b, 39 48.7 494 61.4 40,144 76.2 9,590 711
b, — — — — — - - —
b, -2 . ...5L2 162. 33.6 4,637 10.7 . 1,638 16.0
6203 : b,.~ 19 46.3. 274 56.9 32,239 750 - 1,346 718
b, 1 2.4 45 = 03 5,120 14.00 1,245 12.2
b, 85 462 680 240 22937 120 8833 1.0
6204 b, 92 50 1,667 589 117,640 61.0 47,009 57.6
b, 7 .38 -485 17.1 . - 49,763 26.1 25,591 314
. bI” k 22 29.0 168 74 5,983 3.0 1,445 2.8
6205 b, 45 .59.2 1,221 53.7 86,348 446 26,129 516 .-
, b, 9 11.8° - 884 389 101,374 52.3 23,000 45.4
' . b 40 36 358 10 10,620 2.5 4,689 3.3
6206 b, - 49 . 4 1,123 32 92,207 214 34,798 24
b, 22 - 20 2,031 58 - 327474 - 76 104,477 72.6
b, S| 14 -348 10, 1,769 5 1415 6
6207 b, 129 86 " 1,123 - 32 148,374 94 23,670 94
b, - - 2,031 58 - — — =
’ b, 72: 55 566° - 18 19,234 17 5,829 10.
6208 b,. 49 38 1,234 39 78,468 31 21,921 31
by 9 T 1,352 43 157,945 62 40,740 59
: : b, 72 61 - 601 T 33 15307 15 6677 15
6209 b, 44 37 1,024 56 71,515 72 32,825 72
b 2 2.0 193 11 12,745 13 6,010

187

b, = pequefio comercio.

L adimmn cneanenin

26 .
144
828 -

: H
“...el 7.26% del total de es-
tablecimientos comerciales,
con mas de cuatro personas
ocupadas, controlan el 49. 2%
del total de act1v1dades m-
dustrlales ”?

©~ Si se tiene encuenta la

inflacén, que ocasiona una
distribucién regreswa del
ingreso, la concentracién real -

de la actividad comercial es

seguramente mayor.
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