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La ideologia importa, pero no lo suficiente
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En la antesala de una segunda eleccion presidencial, los datos de la Gltima encuesta preelectoral
del ludop, cursada a mediados de febrero, muestran, como era de esperarse en una competencia
que se libra entre dos, que los apoyos electorales de los partidos contendientes han crecido en
relacion a la intencion de voto que capitalizaban antes de los pasados comicios de febrero. Sin
embargo, el crecimiento de Arena, al menos el registrado durante el periodo en que se curso la
encuesta, resulta claramente insuficiente para superar la ventaja que mantiene el FMLN.

Todo parece indicar que el margen de crecimiento de los contendientes de la segunda ronda
electoral procede tanto de los electores de los partidos pequefios que participaron en la pasada
eleccion, como de aquellos que se abstuvieron de asistir a las urnas. dada la baja volatilidad en
las preferencias electorales que se advierte entre los que se decantaron por uno de los dos
partidos mayoritarios en |la pasada eleccion de febrero. En el caso de los electores de los partidos
que guedaron fuera de la competencia, los datos sugieren gue, aungue se trata de un sector
predominantemente de derecha. en una segunda ronda electoral tenderian mas bien a dividirse
en su apoyo hacia los dos contendientes, con una mayor inclinacién hacia Arena. De igual forma,
los gque aseguran que no votaron en |la pasada eleccién se muestran mas bien divididos, con la
diferencia que estos se decantan un poco mas por el FMLN, aun cuando se trata de electores de
centro.

Mas alla de las preferencias electorales, estas tendencias muestran que las alineaciones
partidarias en el contexto de la actual eleccion han dejado de ser estrictamente ideoldgicas, por lo
que el esquema izquierda-derecha. bajo el cual la gente decidia su futuro politico en el pasado
reciente, ha perdido peso entre un importante segmento de la poblacion. Esto se evidencia con
mas claridad en los apoyos electorales actuales del FMLN, entre los que hay ciudadanos de
distinto signo ideoldgico, algo que sin duda le ha permitido al partido estar en capacidad de sumar
nuevos electores. El realineamiento del voto rural a favor del FMLN es una expresion de los
cambios en las pautas del comportamiento electoral, en los que han incidido diversos factores.
Entre estos. sobresalen el énfasis en los programas sociales del Gobierno de Funes y la promesa
de continuidad de cambios a favor de los pobres.



El menor peso del factor ideoldgico en las preferencias electorales también puede ayudar a
entender el bajo impacto que actualmente parecen tener en el elector promedio las campafnias
basadas en radicalismos ideoclogicos y planteamientos maniqueistas respecto al régimen politico
que se dice poner en juego en cada eleccion. Contrario a esto, ante los nuevos patrones de
comportamiento electoral, las estrategias de campafia que parecen tener mas exito son |as que
reflejan posturas moderadas, con las que se identifican usualmente los votantes de centro. Ignorar
estos cambios ha sido justamente uno de los mayores desaciertos de Arena, que sigue haciendo
campafias anacronicas, con discursos propios de la Guerra Fria.

En este contexto de electores mas pragmaticos y menos ideoldgicos, la imagen que han logrado
transmitir los partidos en sus mensajes a lo largo de la campafia y del actual ciclo electoral ha sido
clave para reforzar o cambiar las predisposiciones partidarias que tenian los ciudadanos acerca
de estos dos partidos. Esto es algo que, de mantenerse estable, podria estar favoreciendo un
nuevo fenomeno de realineamiento electoral que no se habia experimentado en El Salvador desde
finales de los afios ochenta. cuando el PDC fue reemplazado por Arena como la principal fuerza
politica.



