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¢ Cual porvenir,

'El Plan Mano Dura y la eleccion de Saca
smo candidato a la presidencia por ARENA
puyeron a renovar la 1magen publica de
artido antes de que diera inicio la campa-
ectoral; en tanto que el FMLN, al igual que
partidos de oposicion, se vieron enfras-
en la necesidad de defender su posicion
2 de no apoyar la medida de represion
contra de las maras. Es en este escenario
26l que entra en juego otro factor importante
1 la dinamica electoral. Con los candidatos de
3 partidos grandes ya elegidos, ARENA se
aza de manera prematura a la campana elec-
ral paseando a su candidato a lo largo del
is, al tiempo que difunde una masiva cam-
fia en los grandes medios de comunicacion.
| campana, que a todas luces violaba la re-
ntacion electoral de no hacer publicidad
ca antes de los cuatro meses previos a la
, fue disefiada como una forma de pro-
el conocimiento y el contacto —aunque
ese minimo— del candidato presidencial
jero con la gente. Aunque hubo ciertas de-
cias y quejas por parte de sectores de la
ad y de los partidos por esta violacion
a normativa, el Tribunal Supremo Electoral
en cierta forma el FMLN, dejaron pasar la
faccion de ARENA. Es mds, posteriormente
LN se sumé a la transgresion de la nor-
itiva al lanzar también su campafia publicita-
L Aungue con muchos menos recursos y pre-
IiCia en los medios que el partido oficial, el
2nte también viold las reglas que prohibian el
BI0 anticipado de la campana.
En estas circunstancias, ARENA consoli-
18U estrategia de inundar el ambiente pu-
€0 con sus mensajes politicos con fines
Clorales. A pesar de que el FMLN quiso
“r contrapeso a ese esfuerzo publicitario
U propia propaganda, el potencial eco-
0 del partido de derecha hizo rapida-
€ una diferencia en la presencia en los
S. Eso se integré con la complicidad de
‘grandes medios de comunicacion al di-
8IF de forma positiva las actividades
Ias y al criticar las posturas e iniciativas
SUrgieran del partido de izquierda.
Aliniciar el mes de octubre de 2003, el efec-
®Mbinado de esos factores (eleccién de can-
OS presidenciales, Plan Mano Dura e inicio
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anticipado de la campafia) ya se habifa cristali-
zado y las encuestas politicas mostraron un
cambio radical con respecto a las tendencias
politicas que se habfan venido manifestando re-
cientemente. La encuesta de octubre del Insti-
tuto de Opinién Publica de la UCA (IUDOP) re-
veld intenciones de voto que ponian a ARENA
con casi 19 puntos por encima del FMLN, al
tiempo que mostraba que, en términos de sim-
patia por los candidatos, Antonio Saca reunia
las preferencias de casi la mitad de los salva-
dorenos, en tanto que Schafik Handal alcanza-
ba menos del 15 por ciento de las preferencias
por su persona, incluso por debajo del candida-
to de la Coalicién. El mismo sondeo daba cuen-
ta de que ARENA debia ese impresionante cre-
cimiento a la contribucién de votantes nuevos y
de ciudadanos que habian votado por otros par-
tidos en el pasado.

Asi, cuando llegoé el arranque de la campa-
fia en la tercera semana de noviembre, la ca-
rrera politica se inicié con una significativa ven-
taja a favor del partido ARENA. La encuesta de
salida de urnas llevada a cabo por el IUDOP el
mismo dia de las elecciones en distintos muni-
cipios en el ambito nacional arroj6 que alrede-
dor del 70 por ciento de los salvadorefios que
asistieron a votar habfan decidido su voto antes
del inicio de la campana electoral. Esto significa
que los sucesos que tomaron lugar antes del
comienzo de la campana tuvieron un significati-
vo impacto en el desenlace electoral. La mayor
parte del resultado electoral fue decidido antes
del 21 de noviembre.

Sin embargo, el desarrollo de la campania
electoral aporté también al desenlace de los
comicios. Una vez arrancada la campana ésta
fue dominada por una intensa dindmica de po-
larizacién que anulé al resto de los partidos
contendientes. La encuesta de octubre mos-
traba que el PCN y la Coalicién CDU-PDC acu-
mulaban entre ambos més del 10 por ciento
de las intenciones de voto y que en términos
personales, Silva estaba algunos puntos arri-
ba en las preferencias populares por encima
de Schafik. No obstante, en la encuesta de
diciembre, las tendencias habian comenzado
a cambiar, los partidos pequenios habian redu-
cido su caudal de apoyo a casi el 6 por ciento
y el candidato de la Coalicién habia sido lan-
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zado al tercer lugar en las preferencias por las
figuras presidenciales.

Este fenémeno de polarizacion, que debilité
significativamente a los llamados partidos de cen-
tro y que fortalecié a los grandes partidos de los
polos, se fundamenté en una dindmica de re-
chazos hacia las dos principales fuerzas politi-
cas. Las primeras encuestas preelectorales reali-
zadas antes de que diera comienzo la campana
electoral dieron la pauta para que la gente eva-
luara su posicién partidista con respecto a las
elecciones y, basandose en eso, se desarrolla-
ron procesos en los cuales muchos salvadore-
fios decidieron votar porque no querian ver una
u otra opcién llegar al poder. Atendiendo a las
debilidades de cada bloque politico apuntadas
anteriormente, mucha gente decidié votar por
ARENA no porque estuviesen convencidos de
su propuesta politica o porque tuviesen confian-
za de su capacidad, sino porque simplemente
no querian ver al FMLN, y en especial a Handal,
llegar al poder. Eso explica por qué a pesar de
gque mucha gente insistia en las encuestas so-
bre la crisis econémica y sobre el mal estado de
la cosa publica luego de 15 afios de ARENA, a
la hora de escoger partido, terminaban decidién-
dose por ARENA como el mal menor.

De la misma forma, alguna gente que deci-
dio votar por el Frente lo hizo, no bajo la con-
viccion de que el partido de izquierda era la
mejor opcién para gobernar al pais, sino por-
que basicamente muchos salvadorefios no que-
rfan que el partido oficial se repitiera en el po-
der por cinco afios mas. Lo anterior también se
explica por el hecho de que la simpatia por el
partido de izquierda y hacia su candidato siem-
pre fue menor al rechazo hacia el partido del
gobierno, segun lo consignan las encuestas de
opinion publica. El resultado de las elecciones
muestra que la proporcién de gente que voté
por el FMLN fue mas cercana al porcentaje de
quienes rechazaban otro gobierno de ARENA,
que al porcentaje de simpatias hacia del parti-
do de izquierda. Al final de cuentas, una parte
del significativo crecimiento del FMLN se debid
al enorme sentimiento de animadversién hacia
la posibilidad de otro gobierno arenero.

Esta dinamica significativa de rechazos no
sdlo configuré el escenario de apoyos politicos
sino que también elevd los niveles de participa-
cién electoral. Con el afan de evitar que una
opcién polftica llegara o se mantuviera en el
poder, muchos salvadorenos se decidieron a vo-
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tar, atin en medio de una fuerte desconfiar
en todo el sistema electoral y con la se
de que podia haber fraude en el desarrol
las elecciones. A

Pero en la dindmica de los rechazos, la ar
madversiéon de algunos ciudadanos hacia
gura del candidato del FMLN o hacia el F
mismo fue aprovechada por los estrateg
partido de gobierno quienes en la campafia
toral fueron desplegando progresivamente
campafia muy sucia. Los dos Ultimos mes
campana se caracterizaron precisamente
eso: por el desarrollo de una propaganda
ca extremadamente sucia, en buena medid
gal y sin control por parte del Tribunal Sup
Electoral. La derecha, el partido ARENA, los
cionarios del gobierno y la mayor parte d
grandes medios de comunicacion se dedi
a infundir y explotar el miedo acerca de la
bilidad de una victoria politica del FMLN. El
saje del miedo se transmitio de diversas form
y con distintos contenidos. En términos fori
les, se transmitia desde los anuncios pag
por las organizaciones de fachada de AR
hasta las charlas “informativas” organizadas
las empresas para sus empleados. En tér
de contenido, el mensaje del rechazo iba d
el burdo pénico por el “avance comunista” h:
ta el sofisticado mensaje de que en caso.
ganar el FMLN el pais se volveria ingober
ble.

Todos estos mensajes penetraron efecti
mente en clerta parte de la ciudadan(a, s
todo la mas pobre y menos informada, y su
tentados en una imagen de suyo p@
carismatica por parte del candidato efemelenis
provocaron que mucha gente que estaba
dando si ir a votar o no, se decidieran a hacerie
para favorecer a ARENA.

A ello contribuyé finalmente y sin duda, Ié
confusién creada por algunas encuestas de
nién publica que proyectaron un “empate tec
co” en el desenlace electoral. Tales sondeos
solo aterrorizaron a los estrategas areneros, 8
que también proporcionaron la “prueba” fre
a muchos indecisos de que la victoria de la
quierda era plausible y que la amenaza ta
anunciada por la campafa de la derecha erd
por tanto, real. En tal sentido, es muy probé
que tales encuestas hayan movido a no poGes
salvadorefios a votar por ARENA aln cuand
no estaban convencidos de que esa no era i
mejor alternativa para el pafs.




